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Vaesto verkossa

* Maailmassa on 2025 arviolta 5,56 miljardia internet kayttdjaa (n. 68%
vaestosta). Suomessa 83-94% vaestosta kayttaa internetia.

* 70,5% vaestosta kayttaa kannykkaa. Naista on 87% alykannykaita.
* 52,4 miljardia on sosiaalisessa mediassa, 63,9% vaestosta.

e Esim. Youtubeen ladataan 720 000 tuntia videoita vuorokaudessa,
WhatsApp-viesteja lahetetaan 100 mrd vuorokaudessa.

* Googleen tehdaan 12,3-14,7 mrd hakua vuorokaudessa.

e Suomessa Google-hakuja tehdaan noin 15,5 milj. vuorokaudessa.
e TikTokilla on Suomessa 1,5-1,6 milj. kayttajaa, 5-12 v. 31%, 13-16% 74%.
* Finna-kokonaisuudessa oli 2024 kaynteja 91,4 miljoonaa.

datareportal.com/reports/digital-2025-global-overview-report Harto Ponka: Sosiaalisen median katsaus 03/2025 Tilastokeskus



https://datareportal.com/reports/digital-2025-global-overview-report
https://www.innowise.fi/fi/sosiaalisen-median-kaytto-suomessa-somekatsaus-2025-tekoaly/
https://pxdata.stat.fi/PxWeb/pxweb/fi/StatFin/StatFin__sutivi/statfin_sutivi_pxt_13ts.px/table/tableViewLayout1/

Verkon sisaltoja

* Internet Archiveen on tallennettu 1 biljoonaa web-sivua
* Googlen indeksi: "satoja miljardeja” web-sivuja, kuvia ja muuta sisaltéa

* Suomalainen verkkoarkisto 2006 |ahtien: 4 300 milj. tiedostoa. Sisaltoa
kerataan 600 000 sivustolta

* Digitaalinen pitkaaikaissailytys (PAS): 4 petatavua, 7 milj. aineistopakettia

* Finna-indeksi 2024: 73,9 milj. viitetta, joista 3,4 milj. verkossa saatavilla,
461 organisaation kokoelmat

* Digi.kansalliskirjasto.fi: 31 377 578 sivua digitoitu
* Yleisten kokoelmat 2024: kirjoja 26 467 861

* Ekirjasto (3/2025): nimekkeita 6 364, lukuoikeuksia 49 310, asiakkaita 189
665 lainoja 739 335, lehtinimekkeitd noin 100, lehtien latauksia 3,6 milj.



TOP WEBSITES: SIMILARWEB RANKING

SIMILARWEB’S RANKING OF THE MOST VISITED WEBSITES, BASED ON WEBSITE TRAFFIC BETWEEN 01 SEPTEMBER AND 30 NOVEMBER 2024

GLOBAL OVERVIEW

TOTAL UNIQUE AVERAGE AVERAGE TOTAL UNIQUE AVERAGE AVERAGE
# WEBSITE VISITS VISITORS TIME PAGES # WEBSITE VISITS VISITORS TIME PAGES
(MONTHLY AVE]  (MONTHLY AVE PER VISIT PER VISIT MONTHLY AVE|  (MONTHLY AVE] PER VISIT PER VISIT

01 GOOGLECOM 83.0B 3.17 B 10M 528 8.18 11 YAHOO.CO.JP 3.22B 142 M PM 118 7.49
02 YOUTUBE.COM 28.5B 1.73 B 20M 078 10.90 12 YANDEX.RU 2.80B 180 M 8M 518 8.37
03 FACEBOOK.COM 12.3B 1.04 B 10M 53S 11.66 13 AMAZON.COM 2.69B 515M 6M 16S 9.13
04 INSTAGRAM.COM 5.88B 931 M 8M 38S 11.60 14 BAIDU.COM 2408B 138 M 5M 38S 8.36
05 WHATSAPPCOM 4.55B 596 M 15M 108 8.27 15 TIKTOK.COM 2.20B 743 M 3M 495 4.95
06 X.COM 4.44 B 448 M 12M 175 12.20 16 NETFLIX.COM 1.83 B 252 M 6M 575 3.75
07 WIKIPEDIA.ORG 3.93B 908 M 3M 19S 3.11 17 MICROSOFTONLINECOM 1.82 B 286 M 2M 175 2.65
08 CHATGPT.COM 3.53B 310M 6M 128 3.67 18 BING.COM 1.78 B 218 M 6M 518 5.13
09 REDDIT.COM 3.50B 642 M 6M 025 4.60 19 PORNHUB.COM 173 B 284 M 8M 00S 7.61

10 YAHOO.COM 3.458B 403 M 8M 04S 5.23 20 LINKEDIN.COM 1.70B 318 M 8M 178 778
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MAIN REASONS FOR USING THE INTERNET

PRIMARY REASONS WHY INTERNET USERS AGED 16+ USE THE INTERNET
GLOBAL OVERVIEW
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Naista kanavista nuoret seuraavat uutisia

Vastaajat 13-18-vuotiaita nuoria, N=954
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Lahde: Nuoret ja uutismediasuhde, Kantar media, grafiikka: Karoliina Jurtunen/ Yle

%

"Saan kaiken tarvitsemani uutistiedon Tiktokista"

Vastaajina 13—18-vuotiaat nuoret, jotka seuraavat tai
kohtaavat uutisia Tiktokissa, N=760

Tdysin samaa mieltd @ Melkosamaamielts @ Enosaasanoa
® Melko eri mieltid Téysin eri mieltd

Lahde: Nuoret ja uutismediasuhde, Kantar media, grafiikka: Karoliina Juntunen/ Yle

Tiktok on nuorten tarkein uutismedia, muut jaavat kauas taakse, paljastaa tutkimus / Yle 27.1.2025


https://yle.fi/a/74-20139349

Informaatioympariston trendeja

* Digi ensin, virtuaalinen ja fyysinen ymparisto ja todellisuus yhdistyvat
e Valittdman saatavuuden ja toteutumisen odotushorisontti

* Internetin kautta saavutettava tieto kasvaa lahivuosina selvasti, tyypillisesti
kaksinumeroisin vuosikasvuprosentein

. !(I’]ieli.mallipohjainen tekoaly hallitsee kielen ylivertaisesti tehokkaammin kuin
ihminen

* Synteettinen todellisuus: lahes kaikki sisaltd tuotetaan tekoalyn avulla, lahes
mahdotonta erottaa tekoalyn tuottamaa

* Disinformaation ja informaatiovaikuttamisen voimakas kasvu, luottamuksen
murentuminen, polarisaation jyrkentyminen

* Geopoliittiset jannitteet, Europan digitaalinen suvereniteetti

. Ei Ii.-imperiumien ja —oligarkkien valta kasvaa objektiivisuuden ja sensuurin
allinnassa



Laaja kuva:
saastunut
iInformaatio-

ymparisto

,‘

. Infnrmaatiwmpﬁristﬁ on saastunut, Sit3

saastutetaan jatkuvasti seks tahallisesti etts
tahattomasti: boteilla, valeprofiileilla,

disinfurwaatiuila, valeuutisilla, trollauksella,
Beneratiivisen tekodlyn tuottamalla
merkityksettomalls sisallolla. ..

Disinformaation tuottajien tavoite usein
aiheuttaa hammennysta, epdtietoisuutta,
epaluottamusta,

Olennaisinta ei ole saada ihmisis uskomaan
yksittaisiin valeisiin, vaan levittaa epavarmuutta
ja synnyttaa epétietoisuutta siitd, voiko mitasn
totuutta koskaan loytaakaan.

* Se nakertaa |luottamusta demokratiaan ja sen
instituutioihin.

N

Johanna Vehkoo: Disinformaatio tekodlyn aikakaudella KINE 9.10.2025




"Grokin ja Grokipedian pddmddrdnd on totuus, koko totuus
ja pelkka totuus. Emme tule koskaan olemaan téydellisid,
mutta siitd huolimatta pyrimme tatéd pddmdadrda kohti”,

Musk kirjoitti viestipalvelu X:ssd.
HS.fi 28.10.2025

"Trumpin toisella kaudella Yhdysvaltojen hallinto on
vetdytynyt informaatiovaikuttamisen vastaisesta tyosta ja
ajaa sen sijaan omaa yhteiskuntamalliaan Eurooppaan. Se
avaa eurooppalaisille demokratioille uuden hankalan
puolustuslinjan ldnteen, Faktabaarin toiminnanjohtaja Mikko
Salo arvioi.”

EU lupaa kannatella demokratiaa informaatiomanipulaatiolta Faktabaari 20.10.2025

”Teknologiajattien taloudellinen ja poliittinen valta on
merkittdvadd, valtiollisten ja ei-valtiollisten toimijoiden
vdlinen tasapaino horjuu.”

Valtioneuvoston tulevaisuusselonteko 2025



https://www.hs.fi/maailma/art-2000011588391.html
https://faktabaari.fi/nakokulmat/eu-lupaa-kannatella-demokratiaa-informaatiomanipulaatiolta/
https://julkaisut.valtioneuvosto.fi/server/api/core/bitstreams/f3097d85-bde9-4b66-a775-172f619acf54/content

Algoritmin suosituksilla on suurin rooli YouTubessa ja TikTokissa

Algoritmin Noin 68 % 60-70 % Vahainen Vahdainen 50 %
valitsemat

julkaisut kayttdjéan

seuraamilta

tunnuksilta

Algoritmin Noin 32 % 30-40 % Jopa 100 % Jopa 100 % 50 %
suositukset

julkaisijoilta,

joita kayttdja ei

seuraa

Koneoppiminen 201 2016 2016 2016 2016
algoritmin

suosituksissa

Vaihtoehtoinen Seurattujen Seurattujen Tilattujen Suositut julkaisut Seurattujen
syote julkaisut julkaisut kanavien julkaisut kayttgjan alueelta  julkaisut

aikaqjarjestyksessa aikajarjestyksessa aikajarjestyksessa aikajarjestyksessa

m  Tekoalypohjaiset suosittelualgoritmit ovat jo vakio-ominaisuus somepalveluissa.
m  Tekoaly vaikuttaa yha enemman siihen, mita sosiaalisen median syotteissa naemme.

Harto Pdnka: Sosiaalisen median katsaus 03/2025



https://www.innowise.fi/fi/sosiaalisen-median-kaytto-suomessa-somekatsaus-2025-tekoaly/

Tiedonhaun trendeja

* Tiedonhaun ohjaus keskustelemalla kielimallipohjaisen tekoalyn kanssa.
Hakukoneet > Al-yhtididen tuottamat kayttoliittymat / tekoalyn
integroituminen hakukoneisiin ja selaimiin

* Tiedonhakuagentit etsivat tiedon ja kokoavat hakutuloksen

e Uutisten kulutus siirtyy someen, videoalustoille ja
sisallonjakoekosysteemeihin, tekoalyn rajapinnat tulevat uutislahteiksi

* Monikanavainen haku: kaytt6 hajaantuu hakukoneiden, some- ja
videoalustojen seka tiedonhakuagenttien ja chatbottien valille (erityisesti
nuorilla). Riippuvuus somesta, videoista ja valittajista kasvaa.

* Hakukoneiden tekoalypohjaiset yhteenvedot talla hetkella:
virheelliset/vinoutuneet vastaukset > hakualgoritmien korjauksia



+ |i<},/9y mita tahansa

Miten voin auttaa?

chatgpt.com



https://chatgpt.com/

The Al tool retrieves
Users input queries The Al tool analyzes URLs and crawls for

("prompts,” the prompt and information, acquiring

The Al tool uses the

The Al tool Neural Network/LLM

“commands,”) to the generates a more as it goes along synth_esizes d_:ata
Al tools keyword query. (think Internet and information

Archives)

process to
communicate its
findings to the user.

Al Search: Navigating the New World of Al-Enhanced Searching / Reed C. Hepler Library 2.0 9.9.2025

Laajojen kielimallien (LLM) haasteita:

* Tietynlainen epatasmallisyys tai satuilu on mallien rakenteellinen ominaisuus > parhaimmillaan tiedon
vhdistelijana

* "Everything is biased”

* Kielimallit kehityskaarensa huipulla?

* Kielimallien koulutus niiden itsensa tuottamalla datalla > degeneroitumisen riski

* Hallitsevien tekoalyritysten valta



Sivistyksen ekosysteemi?

* Kulttuuriperintosektorin sisaltoja ja dataa tekodlyn kouluttamiseen,
tiedonhakuagentit asiakkaina ja asiakkuuden saantely

* Finna-visio 2025-2028: "Kehitamme alykkaita tapoja loytaa tietoa” >
kielimallipohjainen hakuavustin, lisaa digisisaltoja?

e Kulttuuriperintdsektorin strategiset tekoalylinjaukset > Digime-
viitearkkitehtuuri-verkosto

* Henkiloston tekoalyosaamisen kehittaminen > tekoalyosaamisen
kehittamisen valtakunnallinen hanke

* Informaatiolukutaidon edistaminen, vrt. digitukimalli
e Kirjastolaki 6§ 2) "yllapitaa monipuolista ja uudistuvaa kokoelmaa”

* Yleisten kirjastojen suunta 2026-2030: sivistyksen ja luottamuksen
vahvistaminen



Deichman Bjgrvika, Oslo Kuva: Matti Sarmela 2022

- Kiitos!
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